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一、选择题（单选，共 10 题，每题 2 分，共计 20 分） 
1、对一家企业的产品需求增加，以下哪项判断不能成立？（        ） 

A、企业产品为消费者提供了更大的价值。 
B、在任何一个数量水平，买方都较以前拥有更高的满足感。 
C、若其他条件不变，则意味着企业降低了产品价格。 
D、企业可以做到在提高价格的同时提高销售量。 

2、下面哪项判断是对的？（        ） 
A、市场“预期”对产品需求的影响方向是明确的。 
B、收入增加，对某些商品的需求可能下降。 
C、市场的均衡价格是可观察到的。 
D、市场的均衡数量是可观察到的。 

3、如果某产品市场出现了供给的减少和需求的增加，预期出现以下哪种结果？

（        ） 
A、均衡价格和均衡数量都会上升或下降 
B、均衡价格和均衡数量均下降 
C、均衡价格下降，均衡数量上升或下降 
D、均衡价格上升，均衡数量上升或下降 

4、若一家企业的生产过程需要多种要素，各要素间有一定的替代性，那么给定企

业的生产技术水平，产出决策合理的是（        ）。 
A、购买每种生产要素所花的每一块钱带来的产量增加值相等。 
B、要使每种生产要素的边际产出相等。 
C、若增加某要素时，发现其边际产出增加，则此类要素的使用多多益善。 
D、一种生产要素涨价时，未必应该减少此要素的投入。 

5、某企业产品与众多同行一样，市场单价为 10 元，其总成本函数为 C = 20 + 2Q2，

企业的哪项决策是正确的？（       ） 
A、短期生产 2.5 单位的数量，长期退出市场。 
B、生产 2.5 单位的数量，持续生产经营。 
C、短期生产 5 单位的数量，长期退出市场。 
D、生产 5 单位的数量，持续生产经营。 

6、一家边际成本总是 3 的垄断企业，面临的市场需求函数为 P=7-Q，则该企业产

品的利润最大化价格为（        ）。 
A、3         B、5 
C、4         D、2 

7、企业的市场势力强，可体现在（        ）。 
A、产品的需求价格弹性大    B、企业产能高 
C、企业产品的差异化程度高   D、产品均衡价格高 

8、以下关于价格歧视的叙述，正确的是（        ）。 
A、向每个消费者索取相同的价格，但限制他们购买的数量 
B、向能得到良好替代品的顾客索取更高的价格 
C、向缺乏价格弹性的消费者索取高价，向富有价格弹性的消费者索取低价 
D、卖主不具备市场力量 

9、以下哪种情况下，同一行业中的企业易于实现价格联盟（        ） 
A、企业重视当前利益     B、行业生命周期变长 
C、同行企业的定价不易被观察到  D、企业数量增加 

10、完全垄断厂商实行差别定价，如果 A 市场的价格高于 B 市场的价格，则
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（        ）。 
A、A 市场的需求价格弹性高于 B 市场 
B、A 市场的需求价格弹性低于 B 市场 
C、两个市场的需求价格弹性相等   D、无法判断 

二、简答题（共 3 题，共计 20 分） 
1、（6 分）请简要解释： 

（1）旧金山当局统计出当实行通行税后，金门大桥上的车流量会减少。当通

行税从 2 元得到 3 元时，车流量下降了 5 个百分点。根据以上资料，求出其需

求价格弹性。需求是否缺乏弹性？ 
（2）人们担心通行税提高后，会使市场收入每年减少 280 万美元。这个担心

符合经济规律吗？ 
2、（8 分）某君的爱好是喝葡萄酒，当其他商品价格固定不变时，他对高质量的红

葡萄酒的需求函数为 q = 0.02M – 2P。收入 M = 7500 元，价格 P = 30 元。现

在价格上升到 40 元，问价格效应是多少瓶酒？其中替代效应是多少瓶？收入

效应又是多少瓶？ 
3、（6 分）美国中西部的某一个镇的所有电力都由一个公司提供。虽然该公司是一

家垄断企业，但是它属于全镇居民所有。所有的居民每年年终的时候会平均分

配得到的利润。这家企业的 CEO 宣称因为所有的利润都会返还给居民，收取

垄断价格就不会损害居民的利益。这一说法对还是错？请解释。 
 
三、计算题（45 分，第 1、2 题任选 1 题，第 3、4 题必做） 
1、（10 分）假设食品需求的收入弹性为 0.5，价格弹性为 –1.0（均为弧弹性）。李

磊每年在食品消费上支出 10000 元，食品价格为 2 元，他的年收入为 25000 
元。 
（1）如果政府对食品征税，使得食品价格上涨至 2.5 元，李磊的食品消费支

出会有什么变化？ 
（2）如果李磊得到 2500 元的退税以缓解食品税的影响，那么他现在的食品

消费又如何？ 
（3）如果给予李磊与食品 销售税同样金额的税收返还，李磊的效用增加了还

是降低了？请画图说明。 
 
2、（10 分）携程网和去哪儿网是在线旅游市场中的两大主导企业，双方长期以来

进行全方位的市场份额竞争，作为市场后来者的去哪儿网至今尚处于亏损状

态。近日双方合并谈判正式破裂，可以预见双方将继续延续原有的竞争模式进

行更加激烈的竞争。为了应对即将开始的新一轮竞争，双方都有动机扩大投资

以购买服务器、开发应用软件、拓展合作伙伴关系，假设由于竞争所导致的亏

损，双方的投资只能在这三种选择当中任选一个。经过合理估算之后，双方都

意识到面临着如下的博弈矩阵（矩阵中数字为竞争所带来的市场份额，单位：

%）。 
去哪儿网  

购买服务器 开发软件 拓展合作 
购买服务器 65 , 35 60 , 40 62 , 38 
开发软件 60 , 40 58 , 42 55 , 45 携程网 
拓展合作 30 , 70 60 , 40 44 , 56 

（1）求解该博弈的纳什均衡？请给出求解过程。 
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（2）如果携程网先于去哪儿网决定投资方向。请根据上述矩阵画出相应的博

弈树，并求解其逆向归纳解。 
 
3、（20 分）某产品市场由一家垄断企业完全控制，该企业的边际成本为 4，固定

成本为 0。市场中存在两类不同的消费者，他们的反需求函数分别为 P1 = 36 – 
2Q1，P2 = 16 – Q2/2。 
（1）如果该企业进行单一定价，那么价格应该为多少？企业的利润为多少？

消费者剩余为多少？请画图说明。 
（2）如果该企业决定对两类消费者进行三级价格歧视，那么歧视性价格分别

为多少？该垄断企业的利润为多少？消费者剩余为多少？请画图说明。 
 
4、（15 分）一个同质产品市场的需求为 Q = 37.5 – p/4。市场中两家企业进行数量

竞争，两个企业的不变边际成本均为 40。 
（1）求解均衡的市场价格、每个企业的产量和利润以及消费者剩余。 
（2）如果两家企业合谋平分市场，求解合谋的产量和市场价格以及消费者剩

余。 
 
四、应用分析题（共 1 题，15 分） 

2012 年 7 月 1 日，广州市开始在所辖范围内实行中小客车增量配额指标管理

办法，即每年新增的客车指标为 12 万个，其中的 10%为新能源轿车，消费者需通

过摇号和竞标获得 10.8 万张燃油轿车的牌照。广州是继北京、上海、贵阳之后，

第四个实施汽车限购的省会城市，实际上到 2015 年 6 月，全国直接或间接限制轿

车购买和使用的城市已经增加到 11 家。这些政策出台的一个背景就是轿车普及带

来的城市交通拥堵和环境污染。汽车产业的专家对限制措施多持否定看法，认为

这是地方政府在推卸环保和公共交通方面的治理责任，并会影响中国汽车产业的

良性发展。结合上述资料和你所掌握的微观经济学知识，请按照要求逐一回答下

列问题： 
1、影响轿车的拥有量和轿车实际使用时间的因素都有哪些？请把它们之间的关系

表述为函数的形式，并解释各个变量的影响程度（5 分）。 
2、轿车需求的价格和收入弹性，与汽油需求的价格和收入弹性有何异同？请用图

表的形式予以分析和说明（5 分）。 
3、请比较直接限制轿车的需求，与增加汽油税、停车费，或收取拥堵费、补贴新

能源汽车等方式对减少环境污染效果的影响程度有何差异（5 分）。 
 

答案及评分标准 
 

一、选择题（单选，每题 2 分，共计 20 分） 

1、C  2、B  3、D  4、A  5、A 
6、B  7、C  8、C  9、B  10、B 
 

二、简答题（20 分） 

1、（1）Q/Q = –5%，P/P = 50%， 1.0
%50

%5

/

/









PP

QQ
EP ，缺乏弹性。（3 分） 

（2）人们的担心不符合经济规律。由于需求缺乏价格弹性，价格上升的百分
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化小于流量减少的百分比，因而收益将会增加，而不是减少。（3 分） 
2、（8 分）当收入为 7500，价格为 30 时，q1 = 0.02M1 – 2P1 = 0.02  7500 – 2  30 = 

90，价格为 40 时，需求为 q2 = 0.02  7500 – 2  40 = 70，因此价格效应为 q2 – 
q1 = –20，即需求降低 20 瓶。价格提高后，为使他效用不变，即还能够购买同

样数量的红酒和其他商品，需要的收入必须为 M2 = 7500 + 90  (40 – 30) = 
8400。但是当收入是 8400，价格是 40 时，该消费者消费的红酒数量为 0.02  
8400 – 2  40 = 88，因此替代效应为 88 – 90 = –2，即该消费者会减少红葡萄酒

的消费，用其他商品来替代。这样，收入效应为 88 – 70 = 18 瓶。（此题也可

以从其他角度得到同样答案。） 
3、（6 分）错误。只要该公司收取垄断价格，其产量就会比竞争性产量低，而产量

降低会带来消费者福利和生产者福利的损失。因此，即使垄断利润全部返还，

社会福利和消费者福利都是受损的。 
 

三、计算题（45 分，第 1、2 题任选 1 题，第 3、4 题必做） 

1、（10 分） 
（1）在食品价格为 P1 = 2 时，李磊的食品支出为 10000 元，可以计算出消

费量 Q1 = 5000。在价格为 P2 = 2.5 时，新消费量为 Q2。根据弧弹性的计算公

式 
2/)(

2/)(

21

21

12

12

QQ

PP

PP

QQ
EP 





 得到
2/)5000(

2/)5.22(

25.2

5000
1

2

2

Q

Q







 ，求解得到 Q2 = 

4000，即李磊的食品消费支出减少了 1000 元。 
（2）税收返还意味着收入增加。这里 I1 = 25000，税收返还后 I2 = 27500，EI = 
0.5，根据上一问计算可知存在食品税时  Q1 = 4000。根据需求收入弹性 

2/)(

2/)(

21

21

12

12

QQ

II

II

QQ
EI 





 ，可得 
2/)4000(

2/)2750025000(

2500

4000
5.0

2

2

Q

Q




 ，计算得到 

Q2 = 4195，即税收返还后消费者食品消费增加了 195 单位。 
（3）李磊的效用增加了。与销售税同等金额的税收返还意味着李磊可以购买

与征税前相同数量的食品和其他商品。征税前李磊消费了 5000 单位食品和其

他商品，征税使得食品价格提高 0.5 元，为了消费同样多的食品和其他商品，

李磊需要额外的 5000  0.5 = 2500 的收入。征税使得李磊的预算线向内顺时针

旋转，2500 元的税收返还又使得该预算线向右平移，同时由于税收返还刚好

与销售税等额，平移后的新预算线必然经过最初的消费组合，这说明税收返还

后李磊可以消费最初的消费组合（即 5000 单位食品和其他商品）。但实际上

李磊的食品消费虽然比征税时有所增加，但并未达到 5000 单位，这说明新的

食品消费必然位于一个效用更高的无差异曲线上。见下图。 

Administrator
高亮



 5

 
此题有同学理解成按第一问中计算的征税后产量来进行税收返还，这样返还的

金额为 2000 元而不是 2500 元，计算出来效用就降低了。如果这样理解，回答

同样正确。 
 
2、（10 分）（1）按照最优反应分析方法求解。携程网：如果去哪儿选择“购买服

务器”，携程的最优反应策略为“购买服务器”；如果去哪儿选择“开发软件”，

携程的最优反应策略为“购买服务器”或“拓展合作”；如果去哪儿选择“拓

展合作”，携程的最优反应策略为“购买服务器”。去哪儿网：如果携程选择“购

买服务器”，去哪儿的最优反应策略为“开发软件”；如果携程选择“开发软件”，

去哪儿的最优反应策略为“拓展合作”；如果携程选择“拓展合作”，去哪儿的

最优反应策略为“购买服务器”。由下图可知，纳什均衡为（携程网购买服务

器，去哪儿网开发软件）。 

去哪儿网  

购买服务器 开发软件 拓展合作 

购买服务器 65, 35 60, 40 62, 38 

开发软件 60, 40 58, 42 55, 45 携程网 

拓展合作 30, 70 60, 40 44, 56 

（2）博弈树略。如果携程网选择“购买服务器”，去哪儿网的最优反应是“开

发软件”，这样携程网购买服务器的收益为 60；如果携程网选择“开发软件”，

去哪儿网的最优反应是“拓展合作”，这样携程网购买服务器的收益为 55；如

果携程网选择“拓展合作”，去哪儿网的最优反应是“购买服务器”，这样携程

网购买服务器的收益为 30。由此可知，携程网的最优选择是“购买服务器”。

逆向归纳解为，携程网购买服务器，去哪儿网开发软件。 
 
3、（20 分） 

（1）由下图可知，在价格 P  16 时，只有第一类消费者有需求，市场总需求

为 Q = Q1 = 18 – P/2，在价格 P < 16 时，市场总需求由两类消费者需求之和

食品

其他

商品 

征税前的消费组合 

税收返还后的消费组合 

Administrator
高亮



 6

构成，即 Q = Q1 + Q2 = 18 – P/2 + 32 – 2P = 50 – 5P/2。这样，市场总需求的反

需求函数也由两段构成，即 









10          ,5/220

100        ,236

QQ

QQ
P  

相应的边际收益函数为 









10          ,5/420

100        ,436
MR

QQ

QQ
 

根据利润最大化原则 MR = MC，代入 MR 函数和 MC = 4，可以计算出两个产

量：Q1 = 8，Q2 = 20。在 Q1 = 8 处，P1 = 20，企业利润 1 = (20 – 4)  8 = 128；
在 Q2 = 20 处，P2 = 12，企业利润 2 = (12 – 4)  20 = 160。比较可知，利润最

大化价格为 P2 = 12，此时企业利润为 2 = 160。消费者剩余未图中阴影区域

面积，CS = (36 – 16)  10  1/2 + (10 + 20)  (16 – 12)  1/2 = 160（也可以分别

对两类消费者计算消费者剩余，CS = (36 – 12) 12  1/2 + (16 – 12)  8  1/2 = 
160）。 

 

 
（2）在三级价格歧视下，企业分别对两类消费者收取 P1、P2 的价格。由反需

求函数 P1 = 36 – 2Q1，P2 = 16 – Q2/2 可以得到相应细分市场的边际收益函数 
MR1(Q1) = 36 – 4Q1，MR2(Q2) = 16 – Q2。利润最大化要求 MR1(Q1) = MR2(Q2) = 
MC，代入可得 36 – 4Q1 = 16 – Q2 = 4，得到 Q1 = 8，Q2 = 12。分别代入反需

求函数得到 P1 = 20，P2 = 10。企业的利润为  = P1Q1 + P2Q2 – MC(Q1 + Q2) = 
20  8 + 10  12 – 4  (8 + 12) = 200。消费者剩余（图中阴影）CS = CS1 + CS2 = 
(36 – 20)  8  1/2 + (16 – 10)  12  1/2 = 100。 

MR = 36 – 4Q 

P = 20 – 2Q/5 

P1 = 36 – 2Q1 

MC = 4 

P 

Q 

12 

20 

10 

8 

16 

20 

36 

P2 = 16 – Q2/2 

MR = 20 – 4Q/5 
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4、（15 分） 

（1）Q = 37.5 – p/4，p = 150 – 4Q。企业 1 的利润 1(q1, q2) = (150 – 4(q1 + q2) – 
40)q1，最大化得到 110 – 8q1 – 4q2 = 0，得到企业 1 的最优反应函数 q1 = 55/4 – 
q2/2。企业 2 的利润2(q1, q2) = (150 – 4(q1 + q2) – 40)q2，最大化得到 110 – 4q1 – 
8q2 = 0，得到企业 2 的最优反应函数 q2 = 55/4 – q1/2。两个最优反应函数联立

求解得到 q1
* = q2

* = 55/6。均衡市场价格为 p* = 150 – 4  2  55/6 = 230/3。每

个企业的利润为 * = (230/3 – 40)  55/6 = 3025/9。消费者剩余 CS = (150 – 
230/3)  (2  55/6)/2 = 6050/9。 
（2）合谋企业求解联合利润 (Q) = (150 – 4Q – 40)Q，一阶条件为 110 – 8Q = 
0，解得合谋总产量 Q = 55/4，价格 p = 150 – 4  55/4 = 95，每个企业的利润

为  = (95 – 40)  55/8 = 3025/8。消费者剩余 CS = (150 – 95)  55/4  1/2 = 
3025/8。 
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